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Grupa CDRL: Kwartalna marża mocno w górę, rekordowy marzec
Grupa CDRL kontynuuje poprawę wyników. W I kwartale 2026 roku rentowność na sprzedaży przekroczyła 58,3 proc. przy 7-proc. wzroście przychodów. Rekordowy okazał się marzec, w którym wszystkie kanały dystrybucji notowały wysokie dynamiki, a historycznie najwyższe wyniki wypracowały segmenty e-commerce oraz marketplace. Zarząd CDRL z optymizmem patrzy na kolejne kwartały.
Grupa CDRL, właściciel marek odzieżowych Coccodrillo, Lemon Explore, Mokida Petit Bijou i Broel, osiągnęła w I kwartale 2026 roku blisko 59 mln zł przychodów, notując ponad 7-proc. wzrost w ujęciu r/r. Marża na sprzedaży wyniosła 58,3 proc. wobec 51,6 proc. rok wcześniej i 55,5 proc. w całym 2025 roku. Kwartalna EBITDA przekroczyła 1,6 mln zł, rok wcześniej wykazując na tym poziomie stratę -1,5 mln zł. Koszty operacyjne (zawiązanie odpisów na zapasy) oraz koszty finansowe (ujemne różnice kursowe) spowodowały, że miniony kwartał Grupa zamknęła wynikiem netto na poziomie około -2,8 mln zł. (-4,6 mln zł rok wcześniej).
Na poziomie jednostkowym w I kwartale br. przychody wyniosły 57,2 mln zł (+9 proc. r/r), a wynik EBITDA sięgnął 1,3 mln zł (-0,4 mln zł straty rok wcześniej). Marża na sprzedaży przekroczyła 57 proc. (50,46 proc. w I kw. 2025 r. i 53,81 proc. w całym ubiegłym roku). 
- Wyraźna poprawa naszych rezultatów jest efektem konsekwentnej realizacji działań operacyjnych i strategicznych. W dużej mierze progres wynika z dużego zaangażowania pracowników, właściwego dostosowania oferty do klientów oraz redukcji stanu zapasów do optymalnych rozmiarów. Dzięki temu marża na sprzedaży Grupy wzrosła w minionym kwartale w ujęciu r/r o 6,7 p.p. Szczególnie udany był dla nas marzec, historycznie najlepszy. W tym miesiącu osiągnęliśmy bardzo wysokie dynamiki we wszystkich kanałach dystrybucji, a historyczne wyniki odnotowały segmenty e-commerce oraz marketplace. Dobrze wypadły również sklepy stacjonarne, utrzymujące wysoki poziom marży. 
Istotne znaczenie dla wyników I kwartału miało dobre przyjęcie kolekcji wiosna–lato oraz skuteczne kampanie marketingowe wspierające sezon sprzedażowy i okres przedświąteczny. Jednocześnie sprzedaż wspierana była wysoką dostępnością towarów oraz sprawnością operacyjną magazynu i logistyki – komentuje Marek Dworczak, Prezes Zarządu CDRL SA.
Miniony kwartał był dla Grupy okresem intensywnych działań operacyjnych. Otwarto cztery nowe salony franczyzowe w Polsce, dwa w Rumunii oraz wznowiono sprzedaż na rynku islandzkim, rozwijając współpracę eksportową. Na rynku e-commerce rozpoczęto sprzedaż na zagranicznych platformach marketplace (Modivo w Czechach i Słowacji, eMag w Bułgarii i Węgrzech, FaschionDays w Rumunii, PIGU na Litwie). Jedocześnie Spółka wdrożyła aplikację mobilną Coccodrillo na rynki zagraniczne oraz chatbota Zowie w Czechach i na Słowacji. Równolegle kontynuowała prace związane z transformacją w obszarze IT związaną z wdrażaniem nowego systemu ERP oraz w zakresie cyberbezpieczeństwa i ochrony marki. 
- Chcemy dalej rosnąć w segmencie odzieży i akcesoriów dziecięcych w Polsce oraz Europie Środkowo-Wschodniej i kontynuować trend poprawy wyników. Przełomowa dla nas była połowa sierpnia ubiegłego roku i od tego czasu osiągamy lepsze wyniki sprzedażowe i marże. Dzięki bardziej trafionym kolekcjom mogliśmy ograniczyć ilość promocji oraz wyprzedaży. Jednocześnie pozbyliśmy się nadmiernych zapasów z lat wcześniejszych. To wszystko przynosi pozytywne efekty. W II kwartale br. realizujemy przyjęte założenia, a osiągane w tym roku wyniki pozwalają z optymizmem patrzeć w przyszłość – podkreśla Tomasz Przybyła, Wiceprezes Zarządu CDRL SA. 
